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Abstrakt

PredloZeny text zkouma prostorovou organizaci dvou vybranych kreativnich odvétvi, tisku a vydavatelstvi, na
intra-urbanni drovni. Pro potfeby analyzy bylo vybrano polycetrické primyslové mésto Ostrava. Hodnoceni
prostorové organizace odvétvi je zaloZzeno na ruznych statistickych prostorovych metodach-napf. metoda
nejblizSiho souseda, jadrového (kernelového) vyhlazovani. Vysledky ukazuji, ze prostorové vzorce tisku a
vydavatelstvi se na intra-urbanni urovni pfili§ nelidi od kompaktnéjSich post-industrialnich mést.

Abstract

This contribution examines the spatial organization of two selected creative industries, namely printing and
publishing, at an intra-urban level. The polycentric industrial city of Ostrava was chosen as the surveyed
area. Various spatial statistical methods such as the nearest neighbour analysis or kernel density estimation,
were applied for the needs of evaluation. The results show that spatial patterns of printing and publishing at
intra-urban level do not vary significantly from more compact post-industrial cities.
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1. KREATIVNI ODVETVI V INTRA-UBANNi PERSPEKTIVE

Problematika kreativnich odvétvi se v poslednich nékolika letech zafadila mezi diskutovana témata v ramci
geografie. Velka ¢ast geografickych praci se zaméfuje na narodni €i inter-urbanni droven. Studie na intra-
urbannni drovni jsou zastoupeny méné (napf. Hutton, 2006 Currid, Williams, 2010). V Gvodu tohoto textu
budou diskutovany faktory ovliviujici prostorové vzorce kreativnich odvétvi na inra-urbanni drovni. Jelikoz
kreativni odvétvi pfedstavuji nejen konceptualné (Boggs, 2009), ale i prostorové vysoce heterogenni soubor
odvétvi (Boix 2013, Cruz, Teixeira 2015, Tomczak, Stachowiak, 2015), budou struéné pfedstavena jen
odvétvi vydavatelské &innosti (CZ-NACE 58) a rozmnozovani nahranych nosi¢d (CZ-NACE 18), pfiCemz
dale v textu bude pro vétsi prehlednost vyuzivané zjednodusené kategorie vydavatelstvi a tisk. Uvedené
odvétvi byla vybrana z dvou hlavnich diivodu. Jednak se vyrazné li§i z hlediska formy a o organizace
produkce a jednak jejich prostorové vzorce byly zkoumany v kontextu Ceska jen na narodni Grovni (Slach a
kol., 2013).

Nejcastéji aplikovanym pfistupem pro vymezeni kreativnich odvétvi je sektorovy pfistup. Kreativni odvétvi
Ize definovat jako ,aktivity, které maji plvod v individualni kreativité, schopnostech a talentu a maji potencial
pro tvorbu bohatstvi a tvorbu pracovnich mist skrze generaci a vyuzivani intelektualniho vlastnictvi. Tyto
aktivity se odehravaji v nasledujicich sektorech: reklama, architektura, uméni, design, maoda, film, tisk,
software a dal$i“ (DCMS, 1998, s. 10). Kreativni odvétvi vykazuji ,urban nature“ (Lazzaretti a kol. 2008) a
taktéZ maji vysokou tendenci se ve méstech koncentrovat do specializovanych klastri (Scott, 2000). Podil
zastoupeni kreativnich odvétvi v méstskych ekonomikach se navic odviji podle jejich postaveni v urbanni
hierarchii, pficemz vidéi roli maji hlavni mésta (Power, 2003). Tendence kreativnich odvétvi k prostorové
kolokalizaci do klastrli s dominanci v centrech mést &i vnitfnich méstvnitfnich mést se odviji od fady faktora,
mezi které patfi:
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e Za prvé, trhy, pro které produkuji kreativni odvétvi, se vyznaluji obrovskou mirou nestability a
nejistoty (,nobody knows®, Caves, 2000). Nejistota poptavky se promita do charakteru nabidky, kde
dominuje ad hoc kooperace v ramci ,projektové ekologie* (Grabher, 2004) s vysokym podilem
symbolické znalostni baze (Asheim a kol., 2007). VSechny tyto faktory zvySuji vyznam prostorové
blizkosti (urbanni hustoty) (napf. Glaeser a kol., 2001).

e Za druhé, vyznamnym faktorem pro prostorovou koncentraci je taktéz blizkost kulturnich aktivit,
protoze kreativni odvétvi maji tendenci se koncentrovat v mistech, kde jiz existuje silna poptavka po
jejich produktech (Currid, Williams 2010).

e Za tfeti, pracovni sila pro kreativni odvétvi (zejména umélci) ma tendence se také koncentrovat do
vnitfnich mést (Markusen, 2006), coz umoznuje firmam vyuzivat vyhody specializovaného
pracovniho trhu.

e Za Ctvrté, kreativni odvétvi se soustfeduji v historickych ¢astech mést (vnitfnich méstech) s vysokou
estetickou a symbolickou hodnotou i z toho dlvodu, Ze urbanni struktura mdze mit pozitivni vliv na
jejich €innost v podobé inspirativniho prostfedi (Drake, 2003) a sou¢asné, Ze image lokality se mlze
stat soucasti sluzby &i produktu (Molotch, 2002). Mimo to jsou tyto prostory relativné dobfe dostupné
a maji vyhodu nizsich nagjmud (minimalné ve srovnani s méstskymi centry.

e VySe uvedené faktory maji vliv na prostorovou koncentraci kreativnich odvétvi. Soubé&zné
s procesem Uzemni koncentrace v§ak pusobi také faktory, které vedou k prostorové dekoncentraci
kreativnich odvétvi. Mezi typické faktory dekoncentrace patfi narlst aglomeraénich nevyhod v
podobé vysokych cen najm, zhor§ené dostupnosti &i vysokych mezd (Turok, 2004).

Pro podrobnégjsi analyzu prostorové organizace byla vybrana dvé vysoce diferencovana kreativni odvétvi -
vydavatelstvi a tisk. Vychazime z toho, Zze se jedna o r(izna odvétvi z hlediska znalostni baze (tisk —
synteticka, publikovani — symbolicka), prostorové organizace a vyznamu urbanizaénich Uspor, coz umozni
testovat podobnosti a rozdilnosti v jejich (ko)lokalizaci. Charakteristiky vybranych odvétvi jsou nasleduijici.
Vydavatelstvi a tisk fadi Throsby (2008) do skupiny tzv. SirSich kulturnich odvétvi (,wider cultural industries®).
Ackoli jsou tato odvétvi z hlediska produkéniho fetézce uzce propojend, vyznacluji se znaénymi rozdily
v lokalizaénich faktorech a prostorové organizaci. Vydavatelstvi se zaméfuje na tvorbu obsahu (Pratt, 2004),
vybér a editovani rukopist (Hjorth-Andersen 2003 s. 384). Firmy v tomto odvétvi zprostfedkovavaji pfenos
obsahu mezi tvirci a trhem, pfiCemz v oblasti poptavky se jedna o vysoce rizikovy segment, protoze nelze
odhadnout uspéch ¢i neuspéch dila (viz Caves, 2003). Kli€ovou roli pro lokalizaci hraji urbaniza&ni uspory,
dostupnost pracovnich sil, image (reputace) lokality (Heebels, 2013) a zejména dostupnost mist pro
setkavani a neformélni komunikaci. Naproti tomu tisk se zaméfuje na technologii reprodukce obsahu
prostfednictvim médii (Boix, 2013 s. 66), ma tedy charakter primyslové &innosti. Hlavnimi lokalizaénimi
faktory jsou Uspory z rozsahu a u velkych podnik pak interni Uspory z rozsahu. Proto Ize pfedpokladat, Ze
vydavatelstvi bude koncentrovano v centralnich ¢astech mést. Jelikoz tisk nevyzaduje tésnou geografickou
blizkost zakaznikd ani image lokality, bude z divodu Uspory nakladd za pozemky nejspi§ sméfovat mimo
centralni ¢asti mést (Boix, 2013).

Empirické studie kreativnich odvétvi v post-socialistickych zemich poukazuji na jejich relativné podobné
prostorové vzorce s vyspélymi ekonomikami, nicméné existuji urCitda kontextualni specifika. Proces
transformace se nesl ve znameni silného ekonomického rustu hlavnich mést (David a kol, 2014), coz se
odrazi i v jejich superdominanci v zastoupeni kreativnich odvétvi (Slach a kol. 2013, Bednaf, Grebenicek,
2012, Rehdk a kol., 2013). Rozentale a Lavanga (2014) déle upozoriuji, Zze kreativni odvétvi ve stfedni
Evropé se vyznacuji niz8i mirou internacionalizace, nizSi mirou poptavkové nejistoty a celkové produkci s
niz8i pfidanou hodnotou. S timto na paméti je nezbytné pfistupovat k hodnoceni a interpretaci kreativnich
odvétvi v daném kontextu.
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2. CHARAKTERISTIKA UZEMIi, DATA A METODY
2.1 Charakteristika zajmového uzemi

Protipdlem k hlavnim méstim a jejich metropolitnim zazemim z hlediska adaptace na transformaci jsou staré
priimyslové regiony. Centrem jednoho z takovychto regiont je Ostrava. Pramyslova historie a vysoka mira
specializace na tézky primysl se dodnes projevuje relativné slabym zastoupenim kreativnich odvétvi v
komparaci s narodni urovni (Slach a kol., 2013). Samotnou fyzickou strukturu mésta Ize vystihnout jako
vysoce heterogenni, fragmentovanou, a zejména polycentrickou (Bednafr 2008). Prvni ¢ast Ostravy (stara
Ostrava — vychodni ¢ast Ostravy) se formovala ve vazbé na intenzivni industrializaci, respektive Zivelnou
urbanizaci, ktera méla za nasledek Uzké prostorové prolinani pramyslovych areall, hald, obytné zastavby a
socialni infrastruktury (Havrlant 1980). | pfes radikalni spole¢ensko-ekonomické zmeény po roce 1989 z(stal
polycentrickych charakter zachovan. Soufasné se tyto zmeény promitly do polarizace/fragmentace
(funkénich, fyzickych, socialnich) struktur uvnitf mésta. Zaroven byla nastartovana spontanni (ryze trhem)
hnana dekoncentrace ekonomickych aktivit na trovni metropolitniho regionu (Rumpel, Slach, 2012). V této
praci pouzivame hrubé vymezeni morfogenetickych zén dle Kunc a kol. 2014 (s. 117), ktefi vymezuji celkem
pét zon: historické centrum, vnitini mésto, SirsSi vnitini mésto, rezidencni oblasti, vilové &tvrté a suburbanni
oblasti. Prvni tfi jmenované jsou soucasti ,staré Ostravy” a dal$i jmenované jsou typické pro Porubu a
Ostravu-Jih.

2.2 Data a metody

Pro potfeby analyzy prostorové organizace byly vyuzity data z Registru ekonomickych subjekti CSU (RES)
za rok 2013. Vyhody RES spocivaji v moznosti pfesné lokalizace firmy dle adresy, vétsSi podrobnosti
odvétvového zafazeni dle NACE a aktudlnosti. Vyuziti SIC/CZ-NACE ma Fadu slabin, jako napf. chybgjici
pfesné udaje za pocet zaméstnancll — k dispozici jsou pouze velikostni skupiny po¢tu zaméstnancl a jeji
neuplnost (velka ¢ast subjektl neuvadi kompletni udaje) (vice k problematice viz napf. Power 2003, Bednar,
Grebenitek 2012). Prostifednictvim geokddovani byly udaje z RES propojeny s adresami na uzemi mésta
(Registr séitacich obvodt a budov, CSU). Diky tomu bylo mozné vyuzit analyzy bodového vzoru (Moah,
Kanaroglou 2007). Nasledné byla vyuZita metoda nejbliz§iho souseda, ktera pracuje pouze s Euklidovskou
vzdalenosti k neblizSi udalosti a snazi se odpovédét, zda dana primérna vzdalenost odpovida shlukujicimu
se Ci rozptylenému prostorovému vzoru. Primérna nejblizsi vzdalenost mezi udalostmi Ry se porovnava s
ocekavanou prdmérnou nejblizsi vzdalenosti mezi udalostmi Re. Tato ocekavana vzdalenost odpovida:

o 11
T
A

kde A je hustota udalosti, n je jejich poCet a A je plocha studované oblasti (Rogerson, 2010).

Podil sledované a oCekavané prdmérné nejmensi vzdalenosti vyjadfuje index nejblizSi vzdalenosti NNI
(nearest neighbour index). Pokud se NNI rovna 0, tak jsou v8echny body na jednom misté a jde o dokonaly
shluk. Maximum je pak teoreticka hodnota 2,14, kdy jsou body naprosto pravidelné rozmistény, resp. jde o
data rozptylena. Pokud je NNI rovno 1, tak se jedna o nahodny prostorovy vzor.

R,
NNI = —
R

e

Tab. 1. Index neblizSi vzdalenosti za tisk a vydavatelstvi

Kategorie NNI
Tisk 0,603*
Vydavatelstvi 0,505*

* statisticky signifikantni
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Pro analyzu prostorové distribuce firem v kreativnich odvétvich, byvaji Casto vyuZivany rovnéz hustotni
metody, kdy jsou poéty jednotlivych subjektil vztazeny k plose. Casto jde o administrativni izemni celky,
nicméné Castéji se pfistupuje k metodam, které alespori Caste¢né eliminuji tzv. ,modifiable areal unit
problém” (MAUP) (Wong, 2009) a nepracuji s uméle definovanymi administrativnimi celky. Zastupcem téchto
metod je i metoda jadrového vyhlazovani - kernel density estimation (O’Sullivan, Unwin, 2010). Metoda
jadrového vyhlazovani pfifazuje kazdému bodu v Uzemi odhad hustoty na zakladé vzdalenosti k ostatnim
udalostem. Vzhledem k nekoneénému poctu téchto bodl se pfistupuje k prostorové agregaci, kdy je
analyzované uzemi proloZzeno &tvercovym gridem a hustoty se poditaji pro centroidy jednotlivych bunék.
Obecné se pocita vzdalenost mezi sttedem burky a kazdym objektem a ur€uje se vaha, kterou stfed buriky
ziskava za vSechny udalosti. Tyto vahy se scitaji. Z vysledku je nasledné mozné zjistit, jaka je hustota firem

kdekoliv v celém Uzemi.
n

~ 1% 1 —x;
fl) =2 Kn(x—x) = — > K=
i=1

i=1

kde K je vyhlazovaci funkce, h definuje dosah (,bandwidth®) a X; jsou jednotlivé objekty (ekonomické
subjekty) (Levine, 2007).

Zcela zasadni otazkou pfi pouziti jadrového vyhlazovani je nastaveni parametrl, mezi které patfi velikost
bunky gridu, dosah a pouzita vyhlazovaci funkce. Ve v8ech pfipadech zalezi vice na zkuSenostech analytika
a jeho usudku. Pro nize uvedené vysledky byla pouzita po testovani hodnota 150 metr(l pro dosah a velikost
buriky je 10 metrd. VZdy byla vyuzita kvarticka vyhlazovaci funkce (Inspektor, lvan, Horak, 2014).

Podobné jako v pfipadé hustot, i v pfipadé kolokalizace bylo pfistoupeno k hodnoceni prostorové distribuce
bez vazby na administrativni €lenéni. Snahou bylo lokalizovat konkrétni lokality v rdmci zakladnich
administrativnich jednotek - huby. Opét byla vyuZita metoda jadrového vyhlazovani a to v&etné nastaveni. Z
vyslednych hodnot hustot byly vybrany jen oblasti s nejvy$Simi hodnotami, které byly reprezentovany
burikami s 10 % nejvy3Sich nenulovych hustot. U tisku nedosahovala hustota stanovenych hodnot, Cili
nebyly identifikovany zadné huby. U vydavatelstvi Ize identifikovat dominantni hub v historickém centru a
taktéZz vramci vnitiniho mésta v blizkosti Stodolni ulice a taktéZ v oblasti Marianskych hor. V dalSich
oblastech Ostravy se jedna spiSe o izolované drobné koncentrace nékolika malo firem.

Huby vydavatelské ¢innosti
v ZSJ v Ostravé, srpen, 2013

ZSJ - zékladni sidelni jednotka

Vydavatelstvi

Obr. 1. Huby za vydavatelské ¢innosti
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2.3 Vysledky

V prvni drovni analyzy bylo studovano shlukovani kreativnich odvétvi prostfednictvim metody neblizSiho
souseda. Z nasich vysledku vyplyva, Zze odvétvi vydavatelstvi se shlukuje a naopak tisk se shlukuje vyrazné
méne.

Z hlediska uzemni distribuce dvou sledovanych odvétvi Ize identifikovat tyto vzorce:

e Vydavatelské aktivity (190 subjektd) jsou pfevazné koncentrovany do vnitfniho mésta, respektive
historického centra. ZnatelnéjSi zastoupeni Ize identifikovat také v Marianskych Horach. V ostatnich
dvou subcentrech jsou vzorce vice disperzni.

e Tisk (133 subjektl) vykazuje nejvice disperzni rozmisténi. Ve vnitftnim mésté Ize vysledovat
lokalizaci firem mimo historické centrum smérem k severozapadu (Pfivoz), Cili do oblasti s nizsi
urbanni hustotou. Vy38i zastoupeni firem v odveétvi tisku vykazuje Ostrava Jih. Viditelna je také
lokalizace velkych firem v perifernich ¢astech jednotlivych subcenter Ostravy.

Dalsi urovni analyzy byla identifikace prostorové kolokalizace tisku a vydavatelstvi ve dvou urovnich. V prvni
urovni provedena korelace hustot subjekt(l prokazala statistickou souvislosti rozmisténi studovanych odveétvi
(Tab. 2.), nicméné mira kolokalizace tisku a vydavatelstvi je relativné nizka.

Tab. 2. Kolokalizace tisku a vydavatelstvi

Printing Publishing

Printing 1 0,344"
Publishing 0,344* 1
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Hustota subjektt v odvétvi - vydavatelstvi —
v ZSJ Ostravy, srpen, 2013 ‘

ZSJ - zakladni sidelni jednotka

—

Pu%vi’:‘ﬁ“

nad,Oirou ¥/~
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Hustota subjektu
|

min
Pocet zaméstnanca

Hustota subjket( na km?

4 vydavatelstvi
o neznamo
0
O bez zaméstnancl . I:l
O 15 zamssinancs KO CZ-NACE [ Jo1-10
-5 zaméstnancu
O OE:X [ 1150
6-9 zaméstnancl
5,1-100
" 0 1 2 3 4 5 km -
OD—QQ zaméstnancil L | ; X | X - 10.1-4361

Obr. 2. Hustota subjektl v odvétvi vydavatelstvi
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Hustota subjektt v odvétvi - tisk
v ZSJ Ostravy, srpen, 2013

ZSJ - zakladni sidelni jednotka
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Obr. 3. Hustota subjektu v odvétvi tisk

4. DISKUZE A ZAVER

Z hlediska miry shlukovani/disperze kreativnich odvétvi byl potvrzen pfedpoklad vlivu znalostni baze
(symbolicka/synteticka) a rezimu produkce, coz nazorné dokumentuje rozdil mezi tiskem a vydavatelstvim.

Zjisténé vysledky ukazuji, Ze firmy v odvétvi vydavatelstvi jako odvétvi zaméfené na tvorbu obsahu ma
tendenci se prostorové koncentrovat zejména do historického jadra a vnitfniho mésta. ldentifikované
prostorové vzorce implikuji kli€ovy vyznam urbanizaénich Uspor. U tisku se pravdépodobné odrazi vysSi
vyznam vnitfnich Uspor z rozsahu.

Tento prispévek si kladl za cil podrobnéji prozkoumat prostorovou organizaci dvou kreativnich odvétvi na
intra-urbanni drovni. Hlavni zavéry Ize shrnout nasledovné. Bylo potvrzeno, Ze se sledovana kreativni
odvétvi od sebe vyrazné li8i z hlediska rozmisténi ve mésté. Ukazuje se, Ze navzdory fadé& specifickych
odchylek v podobé polycentrického pldorysu Ostravy, slabému zastoupeni kreativnich odvétvi a jejich nizsi
znalostni néaro¢nosti, se pfevaZujici prostorové vzorce se nepfilis neliSi od monocentrickych post-
industrialnich zapadoevropskych mést.
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